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MEDIA-DATEN

KATHOLISCHE SONNTAGSZEITUNG -
FUR DEUTSCHLAND / NEUE BILDPOST
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ALLGEMEINE VERLAGSANGABEN
VERBREITUNGSGEBIET

PREISE

TECHNISCHE ANGABEN - ANZEIGEN
SONDERFORMATE UND WERBEFORMEN
REPORTAGESEITEN

SZ EXTRA

NANO-BOOKLET
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Die Katholische SonntagsZeitung ist eine der
groBten katholischen Wochenzeitungen in
Deutschland und die Grofte in Bayern.

Mit der Vermarktungs-Kombi Sonntags-
Zeitung / Neue Bildpost erreichen Sie iber
95.000 Premium-Leser im Zukunftsmarkt der
Best Ager, und nutzen ein starkes Media-Paket
fiir thre Werbebotschaft.

lhre Vorteile:

¢ hohe Glaubwiirdigkeit und
uberdurchschnittliche Leser-Blatt-Bindung

e jede Woche 95.000 kaufkraftige,
konsumfreudige Premium-Leser mit
hohem Marken- und Qualitatsbewusstsein

¢ bundesweite und regionale Belegung

1 ALLGEMEINE VERLAGSANGABEN

VERLAG

Telefon 0821 50242-0
Telefax 0821 50242-41
verlag@suv.de

Mediengruppe Sankt Ulrich Verlag GmbH
Postfach 111920, 86044 Augsburg
HenisiusstraBe 1, 86152 Augsburg

MEDIA-TEAM

Katholische SonntagsZeitung/Neue Bildpost ~www.katholische-sonntagszeitung.de
HenisiusstraRe 1, 86152 Augsburg www.bildpost.de
www.facebook.com/sonntagszeitung.bildpost

Bereichsleitung Anzeigen
Media-Beratung Nielsen I- VII

Astrid Sauerwein

Telefon 0821 50242-25

Telefax 0821 50242-83
astrid.sauerwein@sankt-ulrich-verlag.de

KON »ess

Mitglied der KONPRESS-Medien eG
60314 Frankfurt

Anzeigen- / Beilagendisposition

Annabell Kornprobst

Telefon 0821 50242-23

Telefax 0821 50242-83
annabell.kornprobst@sankt-ulrich-verlag.de

ERSCHEINUNGSORT/ERSCHEINUNGSWEISE

86152 Augsburg, wochentlich zum Sonntag, Auslieferung am Freitag

SCHLUSSTERMINE FUR ANZEIGENAUFTRAGE

jeweils 9 Arbeitstage vor Erscheinen
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SonntagsZeitung

FUR DEUTSCHLAND

GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Auftrdge werden zu den Allgemeinen Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen
und zu den zusétzlichen Bedingungen des Verlages ausgefihrt

BANKVERBINDUNG
LIGA Bank eG, IBAN: DE51 7509 0300 0000 1158 00, BIC: GENODEF1MO5

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

14 Tage netto. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die Gblichen Bankzinsen
berechnet.

Alle genannten Preise verstehen sich zuziglich der gesetzlichen MwSt.
Chiffre-Gebuhr: EUR 5,20

BELEGE

Als Beleg wird ein Ausschnitt der Anzeige geliefert. Vollbeleg nur nach besonderer,
vorheriger Vereinbarung.

AGENTURPROVISION

Anerkannte Werbeagenturen erhalten 15% auf den Grundpreis

AUFLAGE (LT. IVW Il. QUARTAL 2024)

Katholische SonntagsZeitung fiir Deutschland (gesamt) inkl. Neue Bildpost
Druckauflage: 23.650
Verbreitete Auflage:  22.116
Verkaufte Auflage: 20.535
Abonnenten: 19.889

8\



SoiintagsZeitung
pic Werbe-Kombi

fiir das Katholische Deutschland

Katholische SonntagsZeitung
fiir Deutschland + Nelle BildeSt

Kombi-Auflage gesamt:
Druck 23.650 Ex.

(Katholische SonntagsZeitung R
fur Deutschland 21.619 Ex.,
Neue Bildpost 2.031 Ex.)
Verbreitung gesamt ° Hamburg. Sielnriei
bundesweit 22.116 Ex.
(IVW ||/2024) @ Bremen
Berlin
()
@® Miinster @ Hannover
o
Magdeb
® Dortmund @ Paderborn RGeS
@® Essen -
@ Diisseldorf ® Fulda ® Leipzig ® Gorlitz
® Kohn i @® Dresden
urt
@ Aachen
@ Frankfurt
(i ® Wiirzburg
@ Trier

Katholische SonntagsZeitung
Regionalausgabe Regensburg
Druckauflage 7.521 Ex.
verbreitete Auflage 6.795 Ex.
(IVW 11/2024)

Niirnberg

@ Saarbriicken O S

Stuttgart @

@ Freiburg @ Miinchen

® Wunsiedel

o Tirschenreuth
® Neustadt/Waldnaab

® Weiden

o Eichstatt ® Amberg

® Schwandorf
® Ingolstadt o Cham

® Neuburg

Nordlingen

L]
Donauworth
o Dillingen

® Regensburg

Katholische SonntagsZeitung
Regionalausgabe Augsburg
Druckauflage 12.400 Ex.

9 verbreitete Auflage 11.925 Ex.
(IVW 11/2024)

® Kelheim o Straubing

® Giinzburg
Ulm e (e Neu-Ulm L4 AUg 0

® Krumbach

® Dingolfing
® Landshut

e Landsberg ® Miinchen
© Memmingen o/Starnberg
® Kaufbeuren e Weilheim

® Kempten

o Lindau

® Bregenz
® 0befrstdorf
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® Déggendorf
® Passau



KaTHOLISCHE . feue
T SonntagsZeirung - [

GESAMT-BELEGUNG

WERBEKOMBI SONNTAGSZEITUNG DEUTSCHLAND/NEUE BILDPOST NACHLASSE
s/w-Anzeigen Farbanzeigen
mm-Preis . Malstaffel Mengenstaffel

Grundpreis EUR 3,50 EUR 4,40 3 Anzeigen 3 % 750mm 3%
Anzeigenteil

- N 6 Anzeigen 5% 1500 mm 5%
Textteilanzeigen EUR 4,90 EUR 7,40
Platzierung auf Anfrage 12 Anzeigen 10 % 3000 mm 10 %
Privatanzeigen EUR 2,60 - 20 Anzeigen 15 % 7500 mm 15 %

51 Anzeigen 20 % 10000 mm 20 %

REGIONALE BELEGUNG
REGIONALAUSGABEN KATHOLISCHE SONNTAGSZEITUNG

Augsburg Regensburg
s/w-Anzeig Farb ig s/w-Anzeig Farb g
mm-Preis mm-Preis mm-Preis mm-Preis
Grundpreis EUR 1,60 EUR 2,40 EUR 1,60 EUR 2,40
Anzeigenteil
Textteilanzeigen EUR 3,80 EUR 5,70 EUR 3,80 EUR 5,70
Platzierung auf Anfrage
ErmaRiater - - * erméBigte Grundpreise
Grundp?eis‘* EUR 1,30 EUR 1,30 (nur fur Stellen-, Verbands-, Todesanzeigen und
Nachrufe kirchlicher Unternehmen im regionalen Direktverkehr)

Privatanzeigen EUR 1,20 = EUR 1,20 -

4 TECHNISCHE ANGABEN - ANZEIGEN

LEITUNGSFORMAT/SATZSPIEGEL DRUCK
é:':;g?g;i’lm;;ozrﬁyg?;i’/fgfrf]?nrﬂ?cﬁ"d‘ pruckverfahren Rotations-Offsetdruck geméB DIN IS0 12647-3
Tonwertzunahme 26 %, gemessen im 50-%igen Rasterfeld
SPALTENANZAHL Maximaler Gesamtfarbauftrag 240 %
Anzeigenteil 5, Textteil 4 Tonwertumfang 3 bis 92 %
Andruck/Proof 4-fach gemaR DIN ISO 12647-3
Spaltenbreiten 1 2 3 4 5 Farben Nach der Euroskala
Anzeigenteil mm 45 92 139 186 230 Rasterweite 122 Ipi (48 Linien/cm) mit elliptischem Rasterpunkt
Textteil mm 54 112 171 230 - Ausgabegerit PS-Level-3-RIP (Harlequin 8.0)
Belichter-Auflésung 1270 dpi (300 Linien/cm)

DIGITALE DRUCKUNTERLAGEN

Aus technischen Grinden werden Zusatzfarben aus den Skalenfarben Cyan, Magenta

E-Mail: anzeigen@ v ! !
suv.de und Yellow gedruckt und kénnen deshalb vom Farbton anderer Farbfacher abweichen.
Datentrager: o) Prozessbedingte Farbschwankungen berechtigen nicht zu Ersatzansprichen.
Komprimierung: Stuffit, ZIP
Formate: EPS, TiFF, PDF, QuarkXPress- und InDesigndateien bitte als PDF, LAYOUT

Photoshop-, Illustrator- und Freehanddateien

Druckdatenprofil:  ISOnewspaper26v4 Minimale Linienstirke - positiv/negativ 0,1 mm

- gerastert 0,5 mm

Die zu Ubertragende Datei muss in einem Ordner verpackt sein (alle verwendeten Schriften

und Bilder bitte mitliefern, bzw. Schriften in die Dokumente einbinden).

Der Ordner soll mit dem Namen des Anzeigenkunden versehen werden.

Bitte lassen Sie uns eine Kurzinfo zukommen, mit dem Motiv, Dateinamen und evtl.
Ansprechpartner mit Telefonnummer.

Ihr Kontakt fur die elektronische Anzeigenibermittlung: Tel.: 0821 50242-38

Preisliste Nr. 42, giiltig ab 01.01.2025
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54 x 306 mm

4c: EUR 1.685,00
s/w: EUR 1.340,00

1/4 Seite blatthoch
1 Textspalte

230 x 50 mm
(max. 80mm -
Preis auf Anfrage)

4c: EUR 1.650,00
s/w: EUR 1.320,00

Blattspalten-Anzeige auf
Textseite in der Seitenmitte

FUR DEUTSCHLAND

unabhingigh christich

2X
54 x 306 mm
4c:  EUR 3.365,00
s/w: EUR 2.680,00

112 x 153 mm

4c: EUR 1.685,00
s/w: EUR 1.340,00

Blattspalten-Anzeige
2x 1 Textspalte
gegeniberliegend

171 x 153 mm

4c: EUR 2.520,00
s/w: EUR 2.010,00

Eckfeld-Anzeige
2 Textspalten, 1/4 Seite

Festes Format
112 x 80 mm

4c: EUR 1.320,00
s/w: EUR 1.050,00

Eckfeld-Anzeige
3 Textspalten

54 x 176 mm

+

230 x 130 mm

4c: EUR 4.210,00
s/w:EUR 3.350,00

ariffeck-Anzeige,
2 Textspalten

4. Umschlagseite
Festes Format
230 x 100 mm

4c: EUR 3.300,00
s/w: EUR 2.630,00

L-Form-Anzeige
auf Textseite

Blattspalten-Anzeige
auf 4. Umschlagseite

245 X 120 mm

4c: EUR 3.570,00
s/w: EUR 2.840,00

188 ¥ 120 mm

4c: EUR 2.770,00
s/w: EUR 2.210,00

Festes Format

230 x 283 mm

4c: EUR 10.100,00
s/w: EUR 8.840,00

Anzeigen tber Bund 4 Textspalten plus Bund
Platzierung auf Anfrage, Heftmitte nicht maglich

Festes Format
54 x 64 mm

4c: EUR 440,00
s/w: EUR 350,00

Anzeige im
Kreuzwortratsel

Preisliste Nr. 42, giiltig ab 01.01.2025

Anzeigen Uber Bund 3 Textspalten plus Bund
Platzierung auf Anfrage, Heftmitte nicht moglich

KARTENKLEBUNG

Grundpreis %o Ex.: EUR 130,00
Mindestbelegung:  10.000 Exemplare
Format: mind. 95 x 70 mm

max. 148 x 105 mm

Papiergewicht: mind. 120 g/qm

max. 170 g/qm

Produktgewicht: max. 10 g je Karte
Platzierung: Umschlagseite 1 oder 4

Klebebereich auf Anfrage

4. Umschlagseite

Platzierung innerhalb von Sonderthemen
nur begrenzt moglich.

UMRECHNUNGSFAKTOR TEXTSPALTEN
1 Textspalte = 1,25 Anzeigenspalten.

Gerne beraten wir Sie iiber
weitere Sonderwerbeformen
und lhre individuellen Wiinsche
und Vorschlage
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Die Katholische Sonntagszeitung fur Deutschland bietet als Medienpartner an, lhr Unternehmen in einer exklusiv fir Sie gestalteten Reportageseite vorzustellen.
Représentative Reportageseite z. B. ,Ihr Unternehmen stellt sich vor”, Veranstaltung, etc.

s resmne n

lhre Anzeige

Ihre Anzeige Ihre Anzeige

Fakten: Preise:

Farbe: 4c Inklusive Grafik und redaktionelle Uberarbeitung
Formate: 1/2 Seite, 1/1 Seite, 2/1 Seiten 1/2 Reportageseite - Preis: EUR 1.685,00
Anzeigenformat: max. die Halfte, min. 2 Spalten/50 mm hoch 1/1 Reportageseite - Preis: EUR 3.365,00
Texte- und Bildmaterial fur redaktionellen Teil sowie die 2/1 Reportageseiten - Preis: EUR 6.730,00

Druckvorlage fiir die Anzeige mussen geliefert werden.
Termine:
Erscheinungstermine in Absprache

7 EXTRA

Die Katholische Sonntagszeitung fir Deutschland bietet als Medienpartner an, Ihr Unternehmen/Verband,
lhren Orden oder Organisation, in einer exklusiv dafir gestalteten Sonderbeilage vorzustellen.

Fakten:

Farbe: 4c
Format: DIN A4
Auflage: 24.000
zum Entnehmen

Termin:

Erscheinungstermin in Absprache
(Spendenaufrufe im ,EXTRA” nur bedingt und
nach Rucksprache maglich)

Layout und Inhalt:
Titelseite mit groem Titelbild
Text- und Bildmaterial stellen Sie zur Verfiigung

Preise: L : —L . i .j_.h—u

Inklusive Grafik, redaktionelle Uberarbeitung, Druck und Beilegen “

4-seitig
EUR 13.500,00

Den neuen Lebensabschrt planen

8-seitig
EUR 19.900,00

SonntagsZeitung Extras:

Eine groBe oder mehrere kleine Anzeigen sind im ,EXTRA”
mdglich. Présentationsmaglichkeiten Ihres Logos auf der Titelseite
und/oder fortlaufend auf jeder Seite.

Auf Wunsch bieten wir einen Mehrdruck der Sonderbeilage
LEXTRA” an.

Preisliste Nr. 42, giiltig ab 01.01.2025
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TECHNISCHE ANGABEN

Format: 255 mm breit/175 mm hoch

Satzspiegel: 230 mm breit/153 mm hoch
Seitenrand: links und rechts = 12,5 mm,
oben = 10 mm, unten 12 mm

Druck: 4c

Auflage: 24.000

Platzierung: eingelegt in die Zeitung

Heiligsprechung von
Mutter Teresa

4 September 2016

i Achtung neue Heftung: Drahtheftung an langer Seite
tagsZeitung

Preise:
8-seitig: EUR 13.000,00
16-seitig: EUR 15.000,00

Im Falle einer Anderung der Produktionskosten bleibt uns eine
Preisberichtigung vorbehalten.

aria
unterwegs

- EIN JA, DAS BEFREIT

Anlieferung der fertigen Seiten unter Beriicksichtigung der
technischen Vorgaben:
= Bilder: 300 dpi Auflésung, 4c
= Farbauftrag: max. 240% fur Bilder, Grafiken und Text
= randabfallend nicht maglich
= Druck-PDF als Einzelseiten ohne Druckmarken und
ohne Anschnitt liefern

Erscheinungstermin nach Absprache
Bitte Vorlaufzeit von mindestens 8 Wochen beachten

BAYERISCHE BISTUMEF
NACH AUGSBURG AM 9

Willkommen zum 101. Katholikentag 9.-13. mai 2018

LEBEN AUS DEM GLAUBEN s

=
Keinen Dank erwarten

Gegenseitiges Aufrechnen filhrt oft zu Enttauschungen

Jetzt bequem bestellen bei lhrem

e ERGANZENDE HINWEISE
= Bitte geben Sie immer die URL an, auf die
die Anzeige verweist.

), bitesenden se mi flgende soche, gl 08 595 vessand:

© bttt - dos g

- jeden Sonntag 18:30 Uhr auf a.t,
19:30 Uhr auf 1V Allgau
- mit Nachrichten, Berichten und der aktuellen Botschaft
des Helligen Vaters von der Mittwochsaudienz

= Ferner gelten die Geschaftsbedingungen
des Verlages.

wwwKatholscht.tv

Pro Anzeigenverlinkung AusschlieBlich ePaper-Belegung
EUR 35,00 1/1 Seite Anzeige
EUR 500,00 (inkl. Verlinkung)

www.katholische-sonntagszeitung.de

Preisliste Nr. 42, giiltig ab 01.01.2025



10 BEILAGEN

PREIS JE 1000 BEILAGEN

KATHOLISCHE . neue
SonntagsZeitung biost

FUR DEUTSCHLAND

FORMAT UND GEWICHT

bis 20¢ 25¢g 30¢g 35¢ Format minimal 105 x 148 mm, maximal 220 x 305 mm
Basispreis DINA6:3g-20g
(Jan.-Aug.) EUR 111,00 EUR 116,00 EUR 121,00 EUR 126,00
. DIN A6 - DIN A5: 8 g - 30 g
Gewicht
Premiumpreis _ P
(Sept.-Dez.) EUR 122,00 EUR 127,00 EUR 132,00 EUR 137,00 DINAS-DINA4:89-659
DINA4:10g-65¢
Je weitere 5 g: EUR 5,00
BELEGUNGSMOGLICHKEITEN/STUCKZAHLEN
LIEFERANSCHRIFT

. 3 Gesamt-Kombibelegung 24.000 Ex.
Fir Katholische SonntagszZeitung
Deutschland (inkl. Augsburg) Fir Regionalausgabe Regensburg Belegung gabe SonntagsZeitung 23.650 Ex.
Presse-Druck und Verlags-GmbH Passauer Neue Presse Druck GmbH N N
,SonntagsZeitung fur Deutschland” Katholische SonntagsZeitung” Teilbelegung SonntagsZeitung
Ausgabe Nr. vom Ausgabe Nr. vom Regionalausgabe Augsburg 12.600 Ex.
Curt-Frenzel-Str. 2, 86167 Augsburg MedienstraBe 5A, 94036 Passau Regionalausgabe Regensburg 7.650 Ex.
Fir Neue Bildpost SonntagsZeitung tberregional 1.700 Ex.
Presse-Druck und Verlags-GmbH Belegung Neue Bildpost iiberregional 2.050 Ex.

,Neue Bildpost”
Ausgabe Nr. vom
Curt-Frenzel-Str. 2, 86167 Augsburg

ANLIEFERUNGS-/RUCKTRITTSTERMINE

10 Werktage vor Erscheinungstermin frei Haus (Mo. - Do. 8 - 15 Uhr, Fr. 8 - 13 Uhr), frihe-
stens jedoch 14 Werktage vor Erscheinungstermin. Kann der Auftrag an dem vereinbarten
Termin wegen verspateter Anlieferung der Prospekte nicht ausgefihrt werden, hat der
Auftraggeber ein Ausfallhonorar in Hohe von 20 % der Beilagenkosten zu erstatten. Letzter

Rucktrittstermin: 30 Werktage vor Erscheinen.
Muster 24 Werktage vor Erscheinen an die Katholische SonntagsZeitung.

11 TECHNISCHE ANGABEN - BEILAGEN/KARTENKLEBER

Beilagen
1. Beilagen-Format minimal 105 mm x 148 mm
maximal 220 mm x 305 mm

2. Beilagen-Gewicht maximal 65 g

3. Papiergewicht
Einzelblatter im Format DIN A6 dirfen ein Gewicht von 3 g (Papiergewicht von 170 g/m?) nicht unter-
schreiten. Einzelblatter mit Formaten groRer als DIN A6 bis DIN A4 missen ein Gewicht von mind. 8 g
(Papiergewicht von 120 g/m?) aufweisen.

4. Falzarten
Mehrseitige Beilagen konnen nur als Kreuz-, Wickel- oder Mittelfalz verarbeitet werden. Zickzack-
(\/\/\) und Altarfalz (\" //) sowie Kreis-, Oval- oder dhnliche Sonderformate lassen sich nicht
verarbeiten. Mehrseitige Beilagen mit Formaten groRer als DIN A5 (148 mm x 210 mm) missen
den Falz an der langen Seite aufweisen.

5. Beschnitt
Alle Beilagen mussen rechtwinklig und formatgleich geschnitten sein. Beilagen missen sich
problemlos vereinzeln lassen und diirfen nicht durch Schnitte mit stumpfen Messern, Feuchtigkeit
oder Elektrostatik aneinanderhaften.

6. Beilagen mit Beiklebern
Postkarten sind in der Beilage grundsétzlich innen anzukleben. Sie missen dabei bundig im
Falz zum Kopf oder FuB der Beilage angeklebt sein. Bei allen Beilagen mit auRen angeklebten
Produkten muss die Vorlage eines Musters beim Verlag erfolgen. Beilagen wie Sonderformate,
gefillte Kuverts, Warenmuster oder -proben bedirfen grundsatzlich eines Probelaufs (500
- 1000 Expl./Lauf), um Angaben uber Verarbeitbarkeit, Leistungsminderung, Fehlquote und
Verpackungsart machen zu konnen.

7. Drahtriickenheftung/Falzleimung
Drahtrickenheftung sollte maglichst vermieden werden. Bei mehrseitigen drahtgehefteten
Beilagen muss die Drahtstarke der Heftklammer der Beilagenstarke angepasst sein. Dunne
Beilagen sollten grundsatzlich mit Ricken- oder Falzleimung hergestellt werden.

8. Anlieferungszustand
Beilagen missen in der Art beschaffen sein, dass eine einwandfreie industrielle Weiterverarbeitung
ohne zusatzliche manuelle Aufbereitung maglich ist.
Aneinanderhaftetende Beilagen durch elektrostatische Aufladung, frische klebende Druckfarben,
feucht gewordene Exemplare, Stanzung oder Perforation mit stumpfen Werkzeugen sind ohne
manuelle Eingriffe nicht zu verarbeiten und verursachen Mehrkosten.
Beilagen mit umgeknickte Ecken bzw. Kanten, Quetschfalten und verlagertem Ricken kénnen zu
Leistungs- bzw. Auflagenminderungen und entsprechenden Mehrkosten fihren.

9. Lagenbildung

Die unverschrankten, ungebundenden, kantengeraden Lagen sollen eine Hohe von 10 cm bis
12 cm aufweisen, damit sie von Hand greifbar sind. Zu dunne Lagen und das Verschniren oder
Verpacken einzelner Lagen ist unzweckmaRig und nicht erwinscht.

Preisliste Nr. 42, giiltig ab 01.01.2025

Aktuelle Auflage vor Herstellung der Beilagen bitte erfragen!

SONSTIGE ANGABEN

Beilagenauftrage sind erst nach Vorlage eines Musters und dessen Billigung fir den Verlag
bindend. Prospekte mit mehreren Blattern gelten nur dann als eine Beilage,

wenn sie geheftet, geleimt oder kuvertiert sind.

Alleinbelegung und Konkurrenzausschluss konnen nicht garantiert werden.
Beilagenhinweis: Kostenlos im redaktionellen Teil.

10. Palettierung

Die Beilagen mussen sauber auf stabilen Europaletten gestapelt sein. Die Palettensicherung muss
die Beilagen gegen eventuelle Transportschaden (mechanische Beanspruchung) und ggf. gegen
Eindringen von Feuchtigkeit schitzen.

Jede Palette muss analog zum Lieferschein mindestens an zwei Seiten deutlich sichtbar mit
einer Palettenfahne gekennzeichnet sein. Es muss daraus hervorgehen, dass die Beilage
fur die ,Katholische SonntagsZeitung” ist: Beilagentitel, Artikelnummer oder Motiv, der
Erscheinungstermin, die belegte Ausgabe, Exemplare pro Palette, Exemplare pro Gesamtlieferung,
Palettennummer, Auftraggeber, Absender, Empfanger.

11. Packmitteleinsatz
Die Verpackung ist auf das notwendige, zweckdienliche Minimum zu beschrénken. Nur leicht-
verwertbare Packstoffe verwenden. Mehrwegpaletten (Europaletten) aus unbehandeltem
Holz, Zwischen- und Abdecklagen aus Papier oder Pappe, andere Materialien vermeiden.
Kunststoffmaterialien wie auch Umreifungsbander (keine Metallbander) nur aus farblosem PE.
Klebebander und Etiketten aus gleichem Material wie Packstoff.

12. Doppelbelegung
Doppelbelegungen sind nicht vollig auszuschlieBen, vor allem bei Einzelblattern, niederem
Papiergewicht, durch frische Druckfarbe zusammengeklebte oder elektrostatisch aufgeladenen
Beilagen. Fehlstreuung, Fehlbelegung oder Doppelbelegung von ca. 2% sind branchentblich.

13.

w

Teilbelegung
Teilbelegungen sind nicht maglich.

Kartenkleber
Klebebereich: Umschlagseite 1 oder 4

im Satzspiegel auf Anfrage

Kantentoleranzen: +/-1 mm

Produktgewicht: max. 10 g

Papiergewicht: min. 120 g/qm; max. 170 g/qm
Format: max. 148 x 105 mm, min. 95 x 70 mm

Karten dirfen nicht aneinander haften, weder durch Druckfarbe,
elektrostatische Aufladung, Stanzungen oder Perforierungen
und durfen keine reflektierenden Oberflachen haben.

Die Karten dirfen weder geknickte Ecken oder Kanten,

noch Quetschfalten enthalten. Karten missen recht-

winklig und formatgleich geschnitten sein. Verformte,

offene oder gefaltete Karten sind nicht verarbeitbar.

Anlieferzustand:
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ERSCHEINUNGSTERMIN ANZEIGENSCHLUSS
Januar Wellness - Auszeit fiir Korper,
Geist und Seele 12.01.2025 10.12.2024
Kunst und Kultur | 19.01.2025 07.01.2025
Kreuzfahrten 26.01.2025 13.01.2025
Februar Erben und Vererben | 02.02.2025 20.01.2025
Handwerk, Kunst und Kirche 1 09.02.2025 27.01.2025
Aus- und Weiterbildung I 16.02.2025 03.02.2025
Stellenmarkt / Recruiting | 16.02.2025 03.02.2025
Gutes tun mit Stifterdarlehen | 23.02.2025 10.02.2025
Marz Fit und aktiv in den Frihling 02.03.2025 17.02.2025
Unterwegs auf Pilgerwegen | 09.03.2025 24.02.2025
Stadte- und Kulturreisen 09.03.2025 24.02.2025
Naturschutz 16.03.2025 03.03.2025
Wohnen im Alter 16.03.2025 24.02.2025
Gesund leben 50plus | 23.03.2025 10.03.2025
Freilichtbiihnen, Theater und Konzerte 23.03.2025 10.03.2025
Rund um Haus und Garten 30.03.2025 17.03.2025
April Museen und Ausstellungen 06.04.2025 24.03.2025
Mit den Enkeln ,,on Tour” | 13.04.2025 31.03.2025
Produkte fir Leib und Seele 20.04.2025 07.04.2025
Méannergesundheit 27.04.2025 11.04.2025
Nachlass bewahren - Zukunft gestalten | 27.04.2025 04.04.2025
Mai Internationaler Tag der Pflege /
Pflegeimmobilien 04.05.2025 17.04.2025
Hilfsorganisationen - jede Spende zahit 11.05.2025 25.04.2025
Testamentsratgeber 18.05.2025 05.05.2025
UNESCO Weltkulturerbe 25.05.2025 12.05.2025
Juni Kunst und Kultur 1l 01.06.2025 16.05.2025
Tierschutz 08.06.2025 23.05.2025 %
Erben und Vererben II 15.06.2025 02.06.2025 g
Hausnotruf | 22.06.2025 06.06.2025 %
Katholische Gastehauser -
Ruhepol fiir Leib und Seele 29.06.2025 13.06.2025
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ERSCHEINUNGSTERMIN ANZEIGENSCHLUSS
Juli Naherholung in deutschen Landen 06.07.2025 23.06.2025
Wohnen 50plus | 13.07.2025 30.06.2025
Patenschaften 20.07.2025 07.07.2025
Unterwegs auf Pilgerwegen Il 27.07.2025 14.07.2025
August Hilfswerke und Stiftungen 03.08.2025 21.07.2025
Mit den Enkeln ,,on Tour” Il 10.08.2025 28.07.2025
Erben und Vererben 11l 17.08.2025 01.08.2025
Fit und aktiv in den Herbst 24.08.2025 07.08.2025
Tag des offenen Denkmals 31.08.2025 18.08.2025
September  Internationaler Tag des Testaments 07.09.2025 25.08.2025
Tourismus - Reisen und Wohlfiihlen 14.09.2025 01.09.2025
Patenschaften 14.09.2025 25.08.2025
Gesund leben 50plus I 21.09.2025 08.09.2025
Hausnotruf Il 28.09.2025 15.09.2025
Oktober Testamentsspende 05.10.2025 22.09.2025
Deutscher Hospiztag 12.10.2025 26.09.2025
Kunst und Kultur 111 12.10.2025 26.09.2025
Nachlass bewahren - Zukunft gestalten II 12.10.2025 19.09.2025
Handwerk, Kunst und Kirche I 19.10.2025 06.10.2025
Gutes tun mit Stifterdarlehen II 26.10.2025 13.10.2025
November  Aus- und Weiterbildung II 02.11.2025 20.10.2025
Stellenmarkt / Recruiting Il 09.11.2025 27.10.2025
stiften und Spenden 09.11.2025 20.10.2025
Mit meinem Erbe Gutes tun 16.11.2025 03.11.2025
Geschenkideen zu Weihnachten /
Selbstgemachtes mit Herz 23.11.2025 10.11.2025
Religiose Biicher und Musik 30.11.2025 17.11.2025
Dezember lhre Spende hilft 07.12.2025 24.11.2025 £
Glickwiinsche zu Weihnachten é
und Jahreswechsel 14.12.2025 01.12.2025 ;g
Riickblick 2025 / Ausblick 2026 21.12.2025 08.12.2025 :
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Ausgabe Kalenderwoche Erscheinungstag Anzeigenschluss
Januar 01 05.01.2025 09.12.2024
02 12.01.2025 10.12.2024
03 19.01.2025 07.01.2025
04 26.01.2025 13.01.2025
Februar 05 02.02.2025 20.01.2025
06 09.02.2025 27.01.2025
07 16.02.2025 03.02.2025
08 23.02.2025 10.02.2025
Marz 09 02.03.2025 17.02.2025
10 09.03.2025 24.02.2025
1 16.03.2025 03.03.2025
12 23.03.2025 10.03.2025
13 30.03.2025 17.03.2025
April 14 06.04.2025 24.03.2025
15 13.04.2025 31.03.2025
16 20.04.2025 07.04.2025
17 27.04.2025 11.04.2025
Mai 18 04.05.2025 17.04.2025
19 11.05.2025 25.04.2025
20 18.05.2025 05.05.2025
21 25.05.2025 12.05.2025
Juni 22 01.06.2025 16.05.2025
23 08.06.2025 23.05.2025
24 15.06.2025 02.06.2025
25 22.06.2025 06.06.2025
26 29.06.2025 13.06.2025
Juli 27 06.07.2025 23.06.2025
28 13.07.2025 30.06.2025
29 20.07.2025 07.07.2025
30 27.07.2025 14.07.2025
August 31 03.08.2025 21.07.2025
32 10.08.2025 28.07.2025
33 17.08.2025 01.08.2025
34 24.08.2025 07.08.2025
35 31.08.2025 18.08.2025
September 36 07.09.2025 25.08.2025
37 14.09.2025 01.09.2025
38 21.09.2025 08.09.2025
39 28.09.2025 15.09.2025
Oktober 40 05.10.2025 22.09.2025
41 12.10.2025 26.09.2025
42 19.10.2025 06.10.2025
43 26.10.2025 13.10.2025
November 44 02.11.2025 20.10.2025
45 09.11.2025 27.10.2025
46 16.11.2025 03.11.2025
47 23.11.2025 10.11.2025
48 30.11.2025 17.11.2025
Dezember 49 07.12.2025 24.11.2025
50 14.12.2025 01.12.2025
51/52 21.12.2025 08.12.2025
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Digitale Produkte: Die Website der Katholischen SonntagsZeitung

Als eine der groBten katholischen Wochenzeitungen in Deutschland und die groBte in Bayern, sind wir natiirlich auch Online vertreten: mit unserer Website
www.katholische-sonntagszeitung.de erreichen Sie eine gebildete, sozial engagierte und finanzstarke Leserschaft, die sehr bewusst Entscheidungen trifft
und genau weild was sie will.

Zielgruppe:

Die Onlinenutzer besitzen mehrheitlich eine abgeschlossene Berufsausbildung bzw. einen Fach-/Fachhoch-/Hochschulabschuss, sind Angestellte, Beamte oder
Facharbeiter. Sie verfiigen iiber ein durchschnittliches Haushaltsnettoeinkommen vom mebhr als 3.000 EUR.

Sie sind politisch, sozial und kirchlich engagiert, werteorientiert, freizeitaktiv und kulturell interessiert, mobil und reisefreudig, lesefreudig und medieninteressiert,
gesundheitsbewusst, konsumfreudig und kaufkraftig.

SOnntagsleitung ‘thng

SERPTEY SESERTp e e

skyscraper Billboard 970 x 250 px skyscraper Dewtschland winate ein 26, kathalisches Batum bekommen
300 X 600 px 300 x 600 px

o . prE T

Medium
r S . . L, R Rectangle
Billboard 970 x 250 px — e —— 300 x 250 px

Prasentieren Sie Ihre Anzeige mit lhrem redaktionellen Text zusétzlich online in
Format unseren Sonderthemen mit Verlinkung zu lhrer Homepage.

Preis fiir jedes Format: L
EUR 51,00 /TKP. Preis fir 4 Wochen: EUR 35,00

Billboard 970 x 250 Pixel
Weitere Formate auf Anfrage.

Platzierung: Homepage

Skyscraper i

i 300 x 600 Pixel Laufzeit: 4 Wochen
Medium Rectangle d llung: roti d
(oder Content Ad) 300 x 250 Pixel

Bereitstellung als physische Datei (JPG, PNG, GIF) =
- Farbmodus: RGB [y pa— [ [ -
- DateigroRe: max. 200 KB (Desktop)

Lapan mkan. me g, i s =
A - m - —

JF SRR RS Y TSR

spatestens 7 Werktage vor Belegung

per E-Mail: beck@suv.de = Bei Stornierung eines Bannerauftrags innerhalb 30 Tagen vor Werbebeginn

werden 50,00 EUR verrechnet.
= Bitte geben Sie immer die URL an, auf die das Banner verweist!

= Bitte schicken Sie ein jpg-Banner mit, um Nicht-Flash-Benutzern
eine Alternative zu bieten.

= Um den Rechner des Users nicht ibermaRig zu belasten, empfehlen wir,
max. 15 - 18 Frames pro Sekunde zu verwenden.

= Expandable Banner oder untereinander kommunizierende Banner
Besuche 19.841 sind nicht méglich.

= Werbebanner, insbesondere Flash-Dateien, welche auf die Zwischenablage,
Mikrofon oder WebCam des Users zugreifen, konnen nicht akzeptiert werden.

= Banner, die die Funktionen des Betriebssystems simulieren, z. B. Systemdialog,
Firewall- oder Antivirus-Meldungen sind nicht erlaubt.

= Ferner gelten die Geschaftsbedingungen des Verlages.

Seitenaufrufe 36.447
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Ihre Werbung

findet hohe Akteptanz bei unseren Lesern

In entspannter Sonntagsatmosphare fallen die meisten Kaufentscheidungen. Die ndtige Inspiration finden
unsere Leser Woche fiir Woche in der SonntagsZeitung. Mit zahlreichen attraktiven und individuell auf Ihr
Angebot zugeschnittenen Sonderverdffentlichungen bieten wir Ihnen die besten Voraussetzungen fir eine
prazise Ansprache unserer vielseitig interessierten, konsumfreudigen und kaufkraftigen Leserschaft.
Fordern Sie unseren aktuellen Themenplan an.

77%  unserer Abonnenten sagen ,Ja” zur Werbung in der SonntagsZeitung. Besonders ausgepragt
ist diese Haltung bei Personen mit einem Haushalts-Netto-Einkommen von 3.000 Euro und mehr.
84% dieser Zielgruppe steht Werbung in der SonntagsZeitung positiv gegeniber.

SONNTAGSZEITUNGS-LESER SIND BEI IHREN KAUFENTSCHEIDUNGEN
ANSPRUCHSVOLL UND QUALITATSBEWUSST

93% legen groRen Wert auf gesunde Erndhrung und achten auf hochwertige Produkte®.
92%  sind bereit, fir gute Qualitat auch einmal mehr zu bezahlen®.

SONNTAGSZEITUNGS-LESER WOLLEN VOR DEM KAUF GUT INFORMIERT SEIN

Besonders in Gesundheitsfragen und Freizeitaktivitaten rund um Reise, Erholung und Kultur. Die ,besten
Jahre” sollen abgesichert sein. Mobilitat und Kommunikation sichern sich unsere Leser mit dem eigenen
Auto und moderner Telekommunikationstechnik.

83%  arbeiten haufig im Garten oder beschaftigen sich mit Pflanzen
78%  verbringen ihre Freizeit haufig mit Einkaufen gehen - Shopping®®.
66% interessieren sich fur Energie, Umwelt und Natur.

68%  sind in den letzten Jahren mindestens einmal verreist.

52%  kaufen in der Apotheke nicht nur verschreibungspflichtige, sondern auch frei verkaufliche
Medikamente, Nahrungserganzungsmittel oder Heilmittel.

Ihre Zielgruppe:

Unsere Leser
kaufkriftig, gebildet, aktiv

Die Generation 50plus ist eine wirtschaftliche Macht und wéchst weiter kontinuierlich. Wie kaum eine
andere gewinnt diese Zielgruppe, die die Kauferschicht der Zukunft darstellt, aufgrund des demografi-
schen Wandels immer starkere Bedeutung fir die Wirtschaft.

Die ,Best Ager” weisen durch ein relativ hohes frei verfigbares Einkommen fir Konsumausgaben
eine enorme Kaufkraft auf, die bis 2030 auf 413 Mrd. Euro ansteigen soll.

Die ,Best Ager” von heute sind jung geblieben, aktiv und konsumfreudig. Sie stellen hohe
Anspriche an Produkte, Dienstleistungen und kompetente Beratung. Ihr ausgepragtes Marken-
und Qualitatsbewusstsein kénnen sie sich finanziell leisten.

Die Katholische SonntagsZeitung spricht diese Zielgruppe optimal an: SonntagsZeitungs-Leser sind

. iiberdurchschnittlich
95%  unserer Abonnenten gehéren zum Zukunftsmarkt der Generation 50plus

65%  unserer Abonnenten-Haushalte sind Mehrfach-Verdiener + politisch, sozial und kirchlich engagiert

35%  verfigen Uber ein monatliches Haushalts-Netto-Einkommen - kontaktfreudig, kommunikativ, gesellig
von 1.500 bis 3.000 Euro

15%  ber monatlich 3.000 Euro und mehr
87% leben im eigenen Haus (76%)/der eigenen Wohnung (11%)
68%  sind Frauen - lesefreudig und medieninteressiert

- mobil und reiselustig

- freizeitaktiv und kulturinteressiert

68%  sind Angestellte, Beamte oder Facharbeiter - gesundheitsbewusst

74%  haben eine abgeschlossene Berufsausbildung

bzw. Fach-/Fachhoch-/Hochschulabschluss - konsumreudig und kaufkraftig

Ile: TNS Inf L 'y-w hroi biet der Regi 1 ho A ;L q
s b

*stimme voll und ganz zu bzw. {1 d zu **mind 1x in 14 Tagen.
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17 ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der
Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden
oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-
rufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2
genannten Frist auch ber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen den
gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfullung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Druckschrift erfolgt dann, wenn der Auftraggeber erklart hat, dass
die Anzeige oder Fremdbeilage in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimm-
ten Platzen der Druckschrift erscheinen soll und dies vom Verlag schriftlich bestétigt worden ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheit-
lichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt nach
pflichtgemalem Ermessen des Verlages gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen oder
die guten Sitten verstot oder deren Veroffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt
auch fur Auftrége, die bei Geschéaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrége sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und dessen
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.
Dem Auftraggeber werden bei Ablehnung eines Auftrags vom Verlag keine im Vorfeld entstandenen
Kosten erstattet.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen, Beikleber etc. ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die
fur den belegten Titel Gbliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Maglichkeiten.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem

Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem Ausmal3, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine
ihm hierfir gestellte angemessene Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Rucktrittsrecht. Schadenersatzanspriiche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch
bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen; Schadenersatzanspriche aus Unmaglichkeit
der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das
fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und
grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfullungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlages fur Schaden wegen Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unbe-
rihrt. Im kaufménnischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fir
grobe Fahrlassigkeit von Erfillungsgehilfen; in den wbrigen Fallen ist gegeniber Kaufleuten die
Haftung fir grobe Fahrldssigkeit auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen des Auftraggebers mussen - auBer bei nicht offen-
sichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden.

. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die

Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche,

tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber vier-

zehn Tage nach Veréffentlichung der Anzeige ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der
Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im
einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fur
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen laut Preisliste sowie die Einziehungskosten

berechnet. Dem Auftraggeber bleibt jedoch der Nachweis eines wesentlich geringeren Schadens
vorbehalten. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Rucksicht auf ein urspranglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und
von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des

Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindli-
che Bescheinigung des Verlages tber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

. Kosten fur die Anfertigung bestellter Vorlagen und Zeichnungen sowie fir vom Auftraggeber

gewinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen
hat der Auftraggeber zu tragen.
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Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss iber mehrere Anzeigen ein Anspruch
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte
(bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie mehr als 25 v. H. betragt.

Dariiber hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag
dem Auftraggeber von dem Absenken der Auflage rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote

die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen
werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden
vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet.
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behalt
sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur
Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Prifzwecken zu offnen. Zur Weiterleitung von
geschéftlichen Anpreisungen und Vermittiungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die

Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermagen ist bei Klagen Gerichtsstand
der Sitz des Verlages. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch
bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

ZUSATZLICHE GESCHAFTSBEDINGUNGEN DES VERLAGES

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prifung der Anzeigentexte die geschaftsib-
liche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er vom Auftraggeber irregefiihrt oder getduscht
wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der
Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der ver-
offentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach Malgabe des jeweils gultigen Anzeigentarifs.

Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die
Insertion zur Verfigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den
Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus der Ausfihrung des Auftrages, auch
wenn er nicht rechtzeitig sistiert wurde, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflich-
tet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden.
Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine
Anspriche gegen den Verlag zu. Der Auftraggeber halt den Verlag auch von allen Anspriichen aus
VerstoRen gegen das Urheberrecht frei.

Abbestellungen missen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann der Verlag die
entstandenen Satzkosten berechnen.

Falle hoherer Gewalt wie auch vom Verlag unverschuldete ArbeitskampfmaBnahmen entbinden
den Verlag von der Verpflichtung auf Erfillung von Auftrégen und Leistung von Schadenersatz.

Bei fernmindlichen Anzeigen, Termin- und Ausgabendnderungen, Textkorrekturen und
Abbestellungen ibernimmt der Verlag fur Ubermittlungsfehler keine Haftung.

Anspriiche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind dann ausgeschlossen, wenn der
Werbungtreibende die Maglichkeit hatte, vor Drucklegung der néachstfolgenden Anzeige auf den
Fehler hinzuweisen. Der Vergutungsanspruch des Verlages bleibt unberhrt.

Der Werbungtreibende hat ruckwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von
Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag
abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der
Anspruch auf rickwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf
der Jahresfrist geltend gemacht wird.

Ein Kollegenrabatt von zehn Prozent auf den Grundpreis wird nur bei Direkt-Anzeigenauftragen
gewdhrt.

Der Verlag behlt sich das Recht vor, fir Anzeigen in Verlagsbeilagen, Sonderverdffentlichungen
und Kollektiven Sonderpreise festzulegen. Er behalt sich ferner das Recht vor, die Berichtigung
(Gutschriften, Nachberechnungen) fehlerhafter Auftragsberechnungen innerhalb von sechs Monaten
nach Rechnungsstellung vorzunehmen.

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag
gewdhrte Mittlungsvergutung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.

Personliche Haftung des Vertreters eines Auftraggebers: Ist der Auftraggeber eine juristische Person,
ein im tbrigen beschrankt Haftender (z. B. GmbH), so haftet gegentber dem Verlag der fur diesen
Auftraggeber Zeichnende personlich wie ein Burge, der auf die Einrede der Vorausklage verzichtet
hat.

Datenschutz: GemdR § 26 Bundesdatenschutzgesetz weisen wir darauf hin, dass im Rahmen der
Geschaftsbeziehungen die erforderlichen Kunden- und Lieferantendaten mit Hilfe der elektronischen
Datenverarbeitung gespeichert werden.

Es werden nur solche Anzeigen und Beilagen veroffentlicht, die nach Inhalt und Form in den Rahmen
der katholischen Presse passen.



